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L Oenot uril s me

Al 6experi ncia de | a v
cellers, festes | festivals del vi en els
gual s el tast del vi
dels seus atributs constitueix la

principal motivacio de la visita (Hall et
alt, 2000)

A és simultaniament un comportament
del consumidor, una estrategia de
desenvol upament de | 0]
geografica i el mercat del vi
dbaguesta zona, I un
promocio de les bodegues per
vendre els seus productes

directament als consumidors (Getz &
Brown, 2006)
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Ael desenvolupament doe

tur2stiqgues 1 dobooci i
dedicades al descobriment | al gaudi
cultural i enologic de la vinya, el vi i el

seu territori tambeé el defineix com la
Integracio sota un mateix concepte
tematic dels recursos i serveis turistics

doi nt er S | exXxl stents i
zona vitivinicola. (VINTUR)

Com totes aquelles activitats i recursos
tur2stics | dooci i d e
relacionats amb les cultures, materials o
Immaterials, del vi i gastronomia

autoctona dels seus territoris (Carta
Europea de | 06Enoturi sme)



L @noturisme

£s el conjunt dobac
caracter tematic que fan els
turistes quan es desplacen fora
del seu ambit habitual que tenen

a veure amb la cultura del vi, en
gualsevol de les seves
manifestacions.

Inclou aquelles activitats
directament relacionades amb la
cultura del vi I també aquelles
gqgue sense formar-ne  part
compl eten | 0exper.
(Salvat)
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Entre los
posibilidz
analizan,

-------------- I, Barcelons
ieio de his viaciones abarros
18711720 %€ s playas, pero por segun-
I conchulivo, la operacion

- i ARLUEG L chrreterns catila-
Brasi -‘"l.ml ores pravisiones del
. llo Catalin de Trafico se
Brasil es pmuron. Lo A7 resultd des-
espariol.pdi por ¢l aluvidn de cochies
y se des; hentes de Barcelony,
X hucin s costis de T
,,,,,,,,,,,,,, , CUYAS Carroleris regis-

18 primeras horai de [ mis

Mayn do Salou, 'nﬂlo il paseo Maritimo

, prasontaba ayer un leno pbeoluto, / JOBER LS SELLART

Todo lleno

fispa ¥ o fnales de la tarde colis
de hoastan 23 kildmetros, Pese o
que los conductores obedecieron
Ias recomendaciones de Trifico
de dulie de forma escalonada, ya
ne defectaban retenciones & las
sedi de ln mafiana. Lo A7 se ma-
nifestd nyer incapnz de acoger el
volumen de vehiculos (se caloula
que durante of din de nyer pasi-
ron por Murtorell hasta 70,000
cochen) penarado por las vacack-
nes Lo N30 en direccién sur

Atascos en las carreteras durante todo el dia y saturacion en las playas ©. se

también  reglatrd  relenciones,
mientras que It N-2 s colapsd
en Joebu en direceién w Lleida y
en Figueres hackn Francin, En el
paso fronterizo de La Jonguera
también hubo oolas durante (o-
da I tarde, que & AgrWVALOD i
raiz de un accidente, Mientras,
Tos que ya estaban en su

so lanzaron i las playas o una
do las jornadas mis calurosis del
vorano, La asociacion hotelers
do Cambrils, Salou y La Pineda

las

conflaen quedur, ..
NgOALo 1 ocupuch
935% de lis 44.000
existentes, una <l
del pasado aho, !
i SupUesto uni

R5%, cinco |

del “do ‘m."l; vino

quajan del escasc, - - -
con el que




Reflexions

AL6enoturisme es manifest a
seguint els models L
classics de
desenvolupament turistic.

A Existeixen factors
estructurals que
determinen els distints
models enoturistics.

ALOenoturi s me
Instrument integrador de
politiqgues i estrategies
sectorials rurals |
turistiques.
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