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Introducci· a lôenoturisme



Lôenoturisme

Ålôexperi¯ncia de la visita a vinyes, 
cellers, festes i festivals del vi en els 
quals el tast del vi i/o lôexperi¯ncia 
dels seus atributs constitueix la 
principal motivació de la visita (Hall et 
alt, 2000)

Å és simultàniament un comportament 
del consumidor, una estratègia de 
desenvolupament de lô¨rea 
geogràfica i el mercat del vi 
dôaquesta zona, i una oportunitat de 
promoció de les bodegues per 
vendre els seus productes 
directament als consumidors (Getz & 
Brown, 2006)



Qu¯ ®s lôenoturisme?

Åel desenvolupament dôactivitats 
tur²stiques i dôoci i de temps lliure 
dedicades al descobriment i al gaudi 
cultural i enològic de la vinya, el vi i el 
seu territori també el defineix com la 
integració sota un mateix concepte 
temàtic dels recursos i serveis turístics 
dôinter¯s, existents i potencials, dôuna 
zona vitivinícola. (VINTUR)

Å Com totes aquelles activitats i recursos 
tur²stics i dôoci i de temps lliure 
relacionats amb les cultures, materials o 
immaterials, del vi i gastronomia 
autòctona dels seus territoris (Carta 
Europea de lôEnoturisme)



Lôenoturisme

£s el conjunt dôactivitats dôoci de 
caràcter temàtic que fan els 
turistes quan es desplacen fora 
del seu àmbit habitual que tenen 
a veure amb la cultura del vi, en 
qualsevol de les seves 
manifestacions. 

Inclou aquelles activitats 
directament relacionades amb la 
cultura del vi i també aquelles 
que sense formar-ne part 
completen lôexperi¯ncia tur²stica. 
(Salvat)



Perqu¯ sorgeix lôenoturisme?

Com a resposta del sector 

del vi ?

Per lôimpuls del sector 

turístic ?



Reflexions

ÅLôenoturisme es manifesta 
seguint els models 
clàssics de 
desenvolupament turístic.

ÅExisteixen factors 
estructurals que 
determinen els distints 
models enoturístics.

ÅLôenoturisme ®s un 
instrument integrador de 
polítiques i estratègies 
sectorials rurals i 
turístiques.



Particularitats de lôenoturisme

ÅEs realitza sobre un espai

funcionalment no turístic.

ÅGenera processos econòmics
a petita escala.

ÅBasa el seu atractiu 
en el caràcter

del lloc on es desenvolupa.


